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Doctorat en communication (3671)

Téléphone : 514 987-3647

www.doctorat-communication.ugam.ca

Science sociale interdisciplinaire, la communication favorise la collaboration entre chercheurs issus de plusieurs sphéeres d'activités,
dont la sociologie, la politique et I'informatique. Le doctorat s'insére dans des travaux de grande envergure menés par ces chercheurs
qui s'intéressent aux réles des organisations, aux médias, a la politique, a l'international et a la création de tous genres. Poussant plus
loin les connaissances et intégrant la dimension humaine et sociale dans les projets, le programme stimule les initiatives dans les
secteurs de pointe comme les nouvelles technologies ou la création numérique.

La plupart des diplémés poursuivent des carrieres comme chercheurs, enseignants ou consultants stratégiques. lls sont aussi recrutés
par des ministéres, des organismes gouvernementaux et des institutions publiques, ou ils ménent des recherches d’envergure,
développent des politiques et orientent I'évolution des organisations pour lesquelles ils ceuvrent.

Particularités

~> Acceés a un vaste réseau de professeurs provenant de divers milieux et des 3 universités du programme conjoint.

> Possibilité d’encadrement dans une grande variété de champs de recherche en communication (organisationnelle,
médiatique, politique, internationale, création, technologies de l'information et des communications, etc.).

~> Cours offerts en francais ou en anglais.
~ Possibilité de rédiger ses travaux en frangais ou en anglais.
> Accés a des contrats de recherche, d'enseignement ou de correction.

~ Aide a la publication et a la diffusion des résultats de recherche ainsi qu'a leur rayonnement sur les plans national

et international.
~> Groupes de recherches de notoriété internationale.

Champs de recherche

Communs aux trois universités :

~ Communication internationale et développement

~> Communication organisationnelle et réseaux de communication
> Etudes médiatiques et «Cultural Studies»

~> Technologies de l'information et communication et société

~ Théories et analyses des discours

Ouverture du programme a l'international

~> Possibilité de cotutelle ou de codirection avec d'autres universités dans le monde.

~ Possibilité de joindre des groupes de recherche internationaux.

Ce programme est offert conjointement
avec I'Université de Montréal et
I'Université Concordia.

Grade
Philosophize Doctor, Ph.D.

Crédits 90

Régime et durée des études
~> Temps complet : 5 ans

> Temps partiel : 6 ans

(résidence obligatoire jusqu'a la rédaction
de la thése)

Organisation des études
Cours offerts de jour et de soir

Trimestre(s) d’admission
Automne

~ Programme qui permet d'étudier des phénomenes liés a la communication internationale.

Méthodes pédagogiques privilégiées

> Séminaires, études de cas, débats, conférences, présentations orales, colloques, expérimentation des techniques
et méthodes de recherche, apprentissage coopératif, encadrement individuel, etc.

Perspectives professionnelles

~ Enseignant
~> Chercheur
~ Consultant

Capacité d’accueil

Le programme n'est pas contingenté mais
le nombre d'admis ne devra pas dépasser
la capacité d'encadrement du département.

CONDITIONS D’ADMISSION

~ Le candidat doit étre titulaire d'une maitrise en communication ou d'une maitrise
dans un domaine connexe aux communications obtenue avec une moyenne d'au
moins 3,2 sur 4,3 ou I'équivalent.

> |l doit aussi avoir un excellent dossier académique, des aptitudes a la recherche et
une bonne connaissance des langues francaise et anglaise.

~ Le candidat doit également déposer, avec sa demande d’admission, 'esquisse d'un
projet de recherche. Un professeur doit accepter d'encadrer 'étudiant.

Méthodes et critéres de sélection

Le dossier devra comprendre le formulaire d'admission de l'université concernée,
le dossier académique du candidat (baccalauréat et maitrise), trois lettres de
recommandation (au moins deux doivent provenir de professeurs ou de chercheurs
ayant une expérience de recherche pertinente reconnue).

Les documents suivants doivent étre joints au dossier :

> une esquisse du projet de recherche (cing pages);

> une évaluation de la faisabilité du projet en termes matériel, temporel et financier;
> une indication des demandes de bourses effectuées par le candidat, des

possibilités d'insertion dans une équipe de recherche et des charges de cours qu'il
pourrait assumer au premier cycle;

> une indication, dans la mesure du possible, du professeur qui pourrait encadrer
les travaux de recherche du candidat.

Procédures de sélection

Le comité d'admission, nommé par le comité conjoint du programme, procede a
I'étude des dossiers. Il soumet ses recommandations au comité conjoint,
lequel recommande I'acceptation ou le refus a I'université d'accueil.

Criteres d'évaluation des dossiers :

> qualité et pertinence de la formation académique;

> expérience et potentiel de recherche;

> pertinence du projet en regard des champs de recherche du programme;

> faisabilité du projet a l'intérieur des limites normales de temps prévues pour le
programme;

~ compétences linguistiques (bilinguisme);

~ disponibilité d'un professeur pour encadrer le candidat.

Exigences linguistiques

Les étudiants du programme doivent étre suffisamment bilingues (anglais et
francais) pour se plier & la régle de fonctionnement du programme : chacun utilise la
langue de son choix et doit comprendre l'autre.
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LISTE DES ACTIVITES

(Sauf indication contraire, les cours comportent 3 crédits; les cours entre parenthéses sont préalables.)

Scolarité (21 crédits)

Dans le but de favoriser les échanges interdépartementaux et pour permettre aux
étudiants d'acquérir une formation plus diversifiée, les séminaires de niveau doctoral
sont offerts conjointement par les départements participant au programme et sont
ouverts a tous les étudiants.

Cing cours au choix parmi les suivants (15 crédits) :

FCM915X Séminaire avancé en méthodologie T

FCM39152 Séminaire avancé en méthodologie 1T

FCM917X Séminaires avancés en communication
FCM9230 Séminaire d'intégration (Ce cours est un cours-année.)
Communication internationale et développement

CoOM9180 Communication et développement

COM9181 Mondialisation des communications

COM9182  Identités et échanges culturels

COM9183  Communication, conflits et paix

Communication organisationnelle et réseaux de communication

COM9190 Théaries de communication organisationnelle

COM9191 Communication, interactions et discours dans les organisations
COM9192 Organisation et réseaux de communication

COM9193  Culture organisationnelle

COM9194 Communication et changement dans les organisations
COM9195  Technologie et organisations

Etudes médiatiques et «Cultural Studies»

COM9211 Théories culturelles en études de communication
EDMS112 Réception des médias

EDMS210 Histoire et historiographie des médias et de la culture
EDMS214 Médias alternatifs

FCM3213 Culture populaire

Technologies de linformation et communication, et société

EDMS160  Technologie médiatigue en tant que pratique
EDMSY161 Interaction humain-ordinateur

EDMS231 Technologies de communication et société

EDMSe232 Industries culturelles

EDMSe233 Usages des technologies de 'information et de 1la communication
EDMSe235 Politigues de communication

FCM9234 Communication, démocratie et pouvoir

Théories et analyses des discours

COM3e20 Stratégies et styles de communication

CoOM9121 Communication et performance

COM9123 Discours et représentation

COM9124 Analyse du discours social

COM39e21 Discours du corps

Remarque : Le candidat voudra bien prendre note que les activités au choix dans ce

Examen doctoral (0 crédit)

Pour faire 'examen doctoral, I'étudiant doit avoir complété au moins deux trimestres
et au moins neuf crédits. L'examen doctoral doit étre complété avant l'inscription au
Forum doctoral.

L'examen doctoral a pour objectif d'évaluer si l'étudiant est apte & entreprendre sa
recherche doctorale. Cette aptitude exige la maitrise des courants principaux de
recherche en communication et la capacité de produire une réflexion critique dans le
domaine choisi.

Pour réussir 'examen doctoral, l'étudiant doit d'abord répondre par écrit (maximum de
50 pages, excluant la bibliographie) et soutenir ensuite oralement sa réponse a deux
questions soumises par les membres du jury. Chaque question engage a la réflexion
critique. Elle peut étre de nature conceptuelle, analytique ou épistémologique et sera
liée aux intéréts de recherche de I'étudiant.

L'évaluation de I'examen est du type acceptation/refus. L'étudiant dont I'examen
doctoral aura été refusé aura droit a une seule et unique reprise au cours du
trimestre suivant le refus. Un deuxiéme refus entraine automatiquement un échec et
I'exclusion du programme.

La composition du jury de 'examen doctoral s'établit comme suit :

3 membres, dont : deux professeurs, incluant le directeur de recherche, dont le
role est de formuler chacun une question pour I'étudiant et de suggérer quelques
références pour la bibliographie; un professeur dont le réle est de présider le comité.

Les modalités détaillées et 'échéancier précis encadrant 'examen doctoral sont
disponibles sur le site Internet de la Faculté de communication.

Forum doctoral (6 crédits) :

FCM9302 Forum doctoral (6 cr.) (Réussite de I'examen doctoral)

Recherche (69 crédits)

Projet de these (6 crédits) :

FCM9400 Projet de these (6 cr) (FCM9302)
These (63 crédits)

La thése de doctorat est le point culminant de longues années d'études et de travail
ardu. Fondée sur une recherche originale, elle a pour objectif de faire avancer le
savoir en y apportant une contribution originale.

La these de recherche est d'une longueur variant entre 225 et 350 pages. Elle doit
étre rédigée dans un francais ou un anglais irréprochable et représenter un apport a
la connaissance théorique ou empirique dans le champ des communications.

Elle devra en plus faire I'objet d'une soutenance publique.

programme et énumérées ci-dessus ne peuvent étre offertes a chacun des trimestres
(automne, hiver ou été). Par conséquent, elles sont réparties sur plusieurs trimestres et
sont donc offertes en alternance d'un trimestre, voire d'une année a 'autre.
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Maitrise en communication (3479-3179-1679-1779-1879-3279)

Téléphone : 514 987-4057

S’appuyant sur les savoirs reconnus en communication, ce programme s'alimente aussi des
courants émergents qui questionnent et renouvellent les pratiques. Les étudiants renforcent
leur autonomie intellectuelle, leur esprit critique et leurs habiletés techniques aupres des
professeurs-chercheurs et des praticiens du milieu qui ceuvrent dans plusieurs champs

des communications interpersonnelles, organisationnelles, médiatiques, interculturelles et
internationales.

Les diplomés se dirigent vers divers emplois liés au domaine des communications au sein
d’'organisations publiques, privées ou communautaires. lls apportent une contribution
originale dans une variété de domaines comme la recherche, I'enseignement et la formation,
la création et la diffusion médiatique, le cinéma, I'évaluation et I'implantation des technologies
de communication.

Particularités

~ Pres de 80 professeurs accessibles, disponibles pour encadrement et spécialisés dans toutes
les facettes de la communication.

~> Groupes de recherches de notoriété internationale.

~ Diverses activités académiques tenues une fois par mois dans le cadre des Jeudis de la maitrise :
salons de discussion, colloques étudiants, séances du comité de la maitrise et réunions d'information.

Champs de recherche

~> Aspects sociaux, politiques, économiques des industries culturelles et médiatiques
~ Cinéma et images en mouvement

~> Communication et mentorat

~ Communication et santé

~ Communication internationale et interculturelle

~> Communication, médiation interpersonnelle et sociale

~> Communication organisationnelle

~> Communication scientifique

> Etudes médiatiques

~ Journalisme, relations publiques et communication marketing
> Médias socionumériques

~> Recherche-création médiatique

~ Sémiologie et analyse des productions culturelles

> Stratégie de production

~> Technologies et usages des communications

Ouverture du programme a l'international

> Possibilité de stage a l'international pour le profil recherche.
~ Ecole d'été dans un institut international en Uruguay, en Argentine, au Brésil, etc.
~ Possibilité de réaliser un mémoire en communication sur un sujet ayant trait & l'international.

Stage

~> Possibilité d'effectuer un stage a l'international ou un stage de recherche au profil Recherche.
> Stage de recherche création au profil Recherche-création en média expérimental.

Méthodes pédagogiques privilégiées

~ Cours magistraux, séminaires, études de cas, débats, conférences, présentations orales, collogues,
expérimentation des techniques et méthodes de recherche, apprentissage coopératif, encadrement
individuel, etc.

Perspectives professionnelles
Les diplomés de ce programme exerceront diverses fonctions dans les domaines suivants :

~ Création et diffusion médiatique;

> Evaluation et implantation des technologies de communication;

~ Planification, réalisation et évaluation de processus de travail ou d'intervention;
~> Recherche;

~ Enseignement et formation;

~ Diffusion du patrimoine cinématographique;

~> Journalisme spécialisé;

~> Domaine de l'audiovisuel;

~ Organisations publiques, privées et communautaires.

www.maitrise.communication.ugam.ca

Ce programme comporte un profil avec
mémoire et propose six concentrations :

~> Recherche générale (3479)

~> Cinéma et images en mouvement (3179)

~ Communication internationale et
interculturelle (1679)

> Etudes médiatiques (1779)
~ Médias socionumériques (1879)

~> Recherche-création en média
expérimental (3279)

La concentration Recherche générale (3479)
propose différentes orientations. Le nom des
concentrations spécifiques figurera sur le
dipldme des étudiants concernés.

Grade
Maitre és arts, MAA.

Crédits 45

Régime et durée des études
> Temps complet : 2 ans
~> Temps partiel : 4 ans

Organisation des études
Cours offerts de jour et de soir

Trimestre(s) d’admission
Automne

Capacité d’accueil

Les différentes concentrations sont
contingentées :

> Recherche générale (3479) : 50

> Cinéma et images en mouvement (3179) : 20

~> Communication internationale et
interculturelle (1679) : 20

Etudes médiatiques (1779) : 20
Médias socionumériques (1879) : 20

¢ ¢ Y

Recherche-création en média expérimental
(3279): 16

Au prorata des demandes admissibles, des
candidats provenant de I'étranger peuvent étre
admis au programme.

La capacité d'accueil du programme
respectera la capacité d'encadrement des
professeurs impliqués dans le programme.
Advenant le cas ol le nombre d'inscriptions
ne pourrait justifier l'ouverture d'une nouvelle
cohorte pour 'une des concentrations, la
direction du programme pourrait en reporter
l'ouverture a 'année suivante ou jusqu'a ce
que le nombre d'inscriptions soit suffisant.
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CONDITIONS D’ADMISSION

> Le candidat doit étre titulaire d'un baccalauréat ou 'équivalent (1) en
communication ou dans un domaine connexe, obtenu avec une moyenne
cumulative d'au moins 3,2 sur 4,3 ou 'équivalent;

ou

> posséder les connaissances requises, une formation appropriée et une expérience
jugée pertinente.

(1) Les candidats étrangers sont invités & consulter le site Internet du Registrariat de
'UQAM pour connaitre la liste des diplémes équivalents au baccalauréat québécois.

~ Tout dossier de candidature avec une moyenne inférieure a 3,2 mais égale ou
supérieure a 2,8 sur 4,3 sera étudié par le sous-comité d'admission et d'évaluation
du programme et pourrait, dans certains cas, faire l'objet d'une recommandation
d'admission.

> Le candidat ayant un baccalauréat dans une discipline autre que la communication
pourrait étre admis conditionnellement a la réussite d'une propédeutique
(trois cours ou plus) ou de cours d'appoint (deux cours ou moins) comprenant,
selon sa formation académique antérieure ou sa pratique professionnelle, des
cours sur les principales théories en communication, sur les méthodologies de
recherche, d'intervention ou de création, ou sur des connaissances spécifiques en
communication en lien avec les éléments contenus dans sa lettre d'intention.

~ Pour toutes les concentrations, le candidat doit présenter une lettre d'intention,
c'est-a-dire un texte de trois a cinq pages comportant les trois éléments suivants :

1. description de sa trajectoire académique et professionnelle; pour le candidat &
la concentration Recherche-création en média expérimental, cette description
doit faire la démonstration de ses connaissances et d'une pratique en création
médiatique;

2. présentation de ses intéréts de recherche, d'intervention ou de création et
démonstration de leur pertinence communicationnelle en général;

3. présentation montrant 'adéquation entre ses intéréts de recherche,
d'intervention ou de création et les objectifs et activités du programme.

~> Pour le candidat de la concentration Recherche-création (3279) en média
expérimental, la lettre d'intention doit étre accompagnée d'un portfolio de
productions médiatiques récentes pour lesquelles est spécifiée la nature de sa
contribution.

> Pour le candidat de la concentration Recherche générale (3479) qui entend
réaliser un mémoire de création, il doit également démontrer sa compétence a
concevoir et a produire 'ceuvre envisagée dans la lettre d'intention.

Méthodes et critéres de sélection

L'évaluation du candidat porte sur le dossier académique (50 %), les lettres de
recommandation (10 %) et la lettre d'intention (40 %), cette derniere étant évaluée
en fonction des critéres suivants :

~> qualité de 'argumentation des éléments 2 et 3 de la lettre d'intention
(démonstration de la pertinence communicationnelle des intéréts de recherche,
d'intervention ou de création; adéquation entre ses intéréts de recherche,
d'intervention ou de création et les objectifs et activités du programme) (25 %);

> qualité du francais écrit (15 %).

Dans certains cas, le Sous-comité d'admission et d'évaluation pourra convoquer le
candidat en entrevue.

Les études de deuxieme cycle en communication exigent la lecture de textes en
anglais. Les étudiants ont la responsabilité d'acquérir cette capacité de lecture. De
plus, pour la concentration Communication internationale et interculturelle (1679), la
connaissance d'une troisieme langue peut étre exigée si elle est jugée pertinente &
I'objet de recherche du candidat. Ce niveau de connaissance peut étre vérifié par un
test ou une entrevue.

LISTE DES ACTIVITES

(Sauf indication contraire, les cours comportent 3 crédits.)

Concentration Recherche générale (3479)

Formation générale (neuf crédits)

Le cours suivant (trois crédits) :

FCM7000 Etudes en communication : aspects épistémalogiques,
méthadalogigues et critiques

Un cours parmi les suivants (trois crédits) :

COM7016  Approches psychosociologiques en communication (FCM7000)
COM7017  Approches sémiotiques en communication (FCM7000)
COM7018  Approches anthropologiques en communication (FCM7000)
EDM7019  Approches saciopolitiques en communication (FCM7000)
EDM7020  Approches théorigues en communication médiatique (FCM7000)
Un cours parmi les suivants (trois crédits) :

EDM7108  Stratégies de recherche-création

FCM7109 Stratégies de recherche mixtes

FCM7110 Stratégies de recherche gualitative

FCM7111 Stratégies de recherche intervention

Formation spécifique au cheminement de I'étudiant (douze crédits)

Quatre cours au choix parmi les cours des orientations suivantes :
Communication et enjeux économiques, sociaux et technologiques des médias

COM7602 Médias socionumérigues et espaces communicationnels

com8124 Phénomenes communicationnels et médiatigues en contextes
international et interculturel

EDM7506 Communication, science, culture et médias

EDM7508  Technologies de communication et société

EDM7508  Organisation économigue des industries médiatiqgues et culturelles
EDM7510  Politigue et gouvernance des médias et de la culture

EDM7815 Réception et appropriation des médias

EDMB000 Cultures, idéologies et médias aux Etats-Unis

EDMB106  Contextes économigues et institutionnels de I'industrie
cinématographigque

FCM7516 Analyse des productions culturelles
Communication, médiation interpersonnelle, organisationnelle et sociale

COM7202 Gouvernance, parties prenantes et éthigue communicationnelle
COM7606  Etude des réseaux humains de communication

CoOM7611 Communication interpersonnelle

COM7628 Mentarat et communication interpersonnelle

COM7631 Communication organisationnelle

COM7632  Communication et pouvoir dans les organisations

COM7633 Communication et enjeux relationnels au travail

COM7634  Communication et interventions en milieux de travail
COM7635 Communication et éthique appliquée

COMB8115  Aspects symbaligues de la communication

coms121 Communication, interculturalité et pluralisme ethnigue
COMB122  Séminaire d’anthropologie sur des objets communicationnels
EDM7818 Médias et médiations

Communication, relations publiques et journalisme

CoOM7201 Enjeux et acteurs organisationnels de la société mondialisée
COM7701 Communication en gestion des risques majeurs

COM8145 Communication et relations publigues

EDM7612  Journalisme et médias socionumérigues

EDMB130  Communication et journalisme

EDMB131 Communication, normativité, éthique et journalisme
Communication, accompagnement et mentorat

COM7626 Le mentorat : conception, modéles de référence et applications
COM7627 Le mentorat et le développement de la vie adulte

COM7628 Pratiques mentarales : conception et évaluation de programmes de
mentarat

Communication scientifique, société et santé

COM7501 Fondements de la communication scientifigue

COM7502  Acteurs, lieux et pratiques de la communication scientifique
COM7503  Analyse de la vulgarisation scientifique

CoOM7814 Communication, prévention/promotion et protection de la santé
COM7815  Communication organisationnelle et santé

ComM7816 Communication interpersonnelle dans les milieux de la santé
FCM781K Communication médiatique et santé
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Stages et cours a contenu variable

FCM73909 Stage de recherche

FCM790X Séminaire de recherche en communication

FCM7911 Stage international ou interculturel

FCMB00OX Séminaire avancé en communication : Culture, idéologies,

médias et perspectives géapalitiques

ou tout autre cours de cycles supérieurs choisi a l'intérieur ou a I'extérieur du
programme avec l'autorisation de la direction du programme.

Activités de recherche (24 crédits)
Le cours suivant (trois crédits) :
FCM73920
et

Projet de mémoire

Mémoire de recherche (21 cr.)

ou

Mémoire d'intervention ou de recherche-action (21 cr)
ou

Mémoire de création (21 cr)

Concentration Recherche-création en média expérimental (3279)
Formation générale (neuf crédits)
Le cours suivant (trois crédits) :

FCM7000 Etudes en communication : aspects épistémologiques,

méthodologiques et critiques
Un cours parmi les suivants (trois crédits) :

COM7016 Approches psychosociologigues en communication (FCM7000)
COmM7017 Approches sémiotigues en communication (FCM7000)
COM7018 Approches anthropologigues en communication (FCM7000)
EDM7018  Approches sociopalitiques en communication (FCM7000)
EDM7020  Approches théorigues en communication médiatique (FCM7000)
Le cours suivant (trois crédits) :

EDM7109  Stratégies de recherche-création

Formation spécifique (douze crédits)
Au moins un cours parmi les suivants (trois & neuf crédits) :

EDM7110  Séminaire de recherche-création sur 'image

EDM7111 Séminaire de recherche-création surle son

EDM7112 Séminaire de recherche-création sur I'interactivité
EDM7113 Séminaire de recherche-création en communication vidéo
Le cours suivant (trois crédits) :

EDM7805  Séminaire de développement de projet (EDM7109)

Jusqu'a deux cours parmi tous les cours de la maitrise

ou tout autre cours de cycles supérieurs choisi en dehors du programme avec
I'autorisation de la direction.

Activités de recherche (24 crédits)
Le cours suivant (trois crédits) :
FCM7920
et

Projet de mémoire

Mémoire de création (21 cr.)

Concentration Cinéma et images en mouvement (3179)
Formation générale (neuf crédits)
Le cours suivant (trois crédits) :

FCM7000 Etudes en communication : aspects épistémologiques,

méthodologigues et critigues
Un cours parmi les suivants (trois crédits) :

COM7016 Approches psychosociologigues en communication (FCM7000)
COM7017 Approches sémiotiques en communication (FCM7000)

COmM7018 Approches anthropologiques en communication (FCM7000)
EDM7018  Approches sociopalitiques en communication (FCM7000)
EDM7020  Approches théorigues en communication médiatique (FCM7000)
Le cours suivant (trois crédits) :

EDM7108 Méthodologie et stratégies de recherche en cinéma et images en

mouvement
Formation spécifique (douze crédits)
Les cours suivants (six crédits) :

EDM7021
EDMB106

Théories du cinéma

Contextes économigues et institutionnels de 1'industrie
cinématographique

Deux cours parmi les suivants (six crédits) :

EDM7815 Réception et appropriation des médias

EDM8B100 Cinéma et signification

EDMB102 Les enjeux du documentaire

EDMB104 Rapports entre télévision et cinéma

EDMB105 Recherches sur la lumiére et 'image cinématographigue
EDMB8108  Approches expérimentales des images en mouvement
EDMB10S Pratigues de cinéastes

EDMB11X  Séminaire de recherche en communication :

cinéma et images en mouvement

ou tout autre cours de cycles supérieurs choisi & l'intérieur ou a l'extérieur du
programme avec |'autorisation de la direction du programme.

Activités de recherche (24 crédits)
Le cours suivant (trois crédits) :

FCM7820
et

Projet de mémoire

Mémoire de recherche (21 cr.)

Concentration Médias socionumériques (1879)
Formation générale (neuf crédits)
Le cours suivant (trois crédits) :

FCM7000 Etudes en communication : aspects épistémologiques,

méthodologiques et critiques
Un cours parmi les suivants (trois crédits) :

COM7016  Approches psychosociologigues en communication (FCM7000)
com7017 Approches sémiotiques en communication (FCM7000)
COM7018  Approches anthropologiques en communication (FCM7000)
EDM7018  Approches sociopalitiques en communication (FCM7000)
EDM7020  Approches théorigues en communication médiatique (FCM7000)
Un cours parmi les suivants (trois crédits) :

FCM7108 Stratégies de recherche mixtes

FCM7110 Stratégies de recherche gualitative

FCM7111 Stratégies de recherche intervention

Formation spécifique (douze crédits)
Le cours suivant (trois crédits) :

FCM7600 Fondements théoriques de la technigue et des médias

socionumérigues

Trois cours parmi les suivants (neuf crédits) :

COM7601 Usages des médias socionumériques

COM7602 Médias socionumériques et espaces communicationnels
COM7603 Technologies, collaboration et organisation

EDM7610 Médias socionumérigues, identité et surveillance
EDM7611 Information, technologie et idéologie

EDM7612  Journalisme et médias socionumériques

FCM730X Séminaire de recherche en communication

ou tout autre cours de cycles supérieurs choisi a l'intérieur ou a 'extérieur du
programme avec l'autorisation de la direction du programme.

Activités de recherche (24 crédits)
Le cours suivant (trois crédits) :
FCM73920
et

Projet de mémoire

Mémoire de recherche (21 cr.)
ou
Mémoire d'intervention ou de recherche-action (21 cr.)

Concentration Communication internationale et interculturelle
(1679)

Formation générale (neuf crédits)

Le cours suivant (trois crédits) :

FCM7000 Etudes en communication : aspects épistémalogigues, méthodologiques

et critiques
Un cours parmi les suivants (trois crédits) :

COM7016 Approches psychosociologiques en communication (FCM7000)
com7017 Approches sémiotiques en communication (FCM7000)
comM7018 Approches anthropologigues en communication (FCM7000)
EDM7018  Approches sociopadlitiques en communication (FCM7000)
EDM7020  Approches théorigues en communication médiatigue (FCM7000)
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Un cours parmi les suivants (trois crédits) :

FCM7109 Stratégies de recherche mixtes

FCM7110 Stratégies de recherche gualitative

FCM7111 Stratégies de recherche intervention

Formation spécifique (douze crédits)

Le cours suivant (trois crédits) :

COM7524  Communication internationale et interculturalité

Trois cours parmi les suivants (neuf crédits) :

COM7526 Communication internationale, mondialisation et développement
comg1el Communication, interculturalité et pluralisme ethnigue
com8123 Identité et altérité en terrains

comM8124 Phénomenes communicationnels et médiatiques en contextes
international et interculturel

COMB125 Communication, diversité et intervention interculturelle
FCM7911 Stage international ou interculturel

FCMBOOX Séminaire avancé en communication : Culture, idéclogies,
médias et perspectives géopalitiques

ou tout autre cours de cycles supérieurs choisi a lintérieur ou a l'extérieur du
programme avec l'autorisation de la direction du programme.

Activités de recherche (24 crédits)

Le cours suivant (trois crédits) :

FCM7920 Projet de mémoire

et

Mémoire de recherche (21 cr.)

ou

Mémoire d'intervention ou de recherche-action (21 cr.)

Concentration Etudes médiatiques (1779)
Formation générale (neuf crédits)
Le cours suivant (trois crédits) :

FCM7000 Etudes en communication : aspects épistémalogiques,
méthodologigues et critigues

Un cours parmi les suivants (trois crédits) :

COM7016 Approches psychosociologigues en communication (FCM7000)

DESS en musique de film (3011)

COM7017  Approches sémiotiques en communication (FCM7000)
CoM7018 Approches anthropologigues en communication (FCM7000)
EDM7018  Approches sociopalitiques en communication (FCM7000)
EDM7020  Approches théorigues en communication médiatique (FCM7000)
Un cours parmi les suivants (trois crédits) :

FCM7109 Stratégies de recherche mixtes

FCM7110 Stratégies de recherche qualitative

Formation spécifique (douze crédits)

Quatre cours parmi les suivants (douze crédits) :

EDM7508 Organisation économigue des industries médiatiques et culturelles
EDM7510  Politique et gouvernance des médias et de la culture
EDM7815 Réception et appropriation des médias

EDM7816  Espace public et médias

EDM7817 Mondialisation et médias

EDM7818 Médias et intermédialité

EDM7819 Médias et médiations

FCM790X Séminaire de recherche en communication

ou tout autre cours de cycles supérieurs choisi a l'intérieur ou & I'extérieur du
programme avec l'autorisation de la direction du programme.

Activités de recherche (24 crédits)

Le cours suivant (trois crédits) :

FCM7920 Projet de mémoire

et

Mémoire de recherche (21 cr)

Remarques :

- Le candidat voudra bien prendre note que les activités au choix dans ce
programme et énumérées ci-dessus ne peuvent étre offertes a chacun des
trimestres (automne, hiver ou été). Par conséquent, elles sont réparties sur
plusieurs trimestres et sont donc offertes en alternance d'un trimestre, voire
d'une année a l'autre.

- La durée minimale du cours FCM7911 Stage international ou interculturel
est d'un mois. Cependant, les étudiants qui désirent étre éligibles & une
bourse de mobilité internationale doivent prévoir réaliser un stage d’'une
durée minimale de deux mois.
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